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有关医院网络营销方案四篇

篇一：医院网络营销方案（2454字）

随着互联网与生活越来越密切，很多人意识到了互联网可以给人带来财富，越来越多的企业开始
重视网络营销，尤其现在有些医院的负责人，也了解到了网络营销可以给他们带来更多的患者，
于是也开始找一些网络公司做网站优化、网络推广外包。

要做好医院网络营销工作，首先要分析患者的行为和需求，要站在患者的角度上思考，把网站做
到患者可以在上面找到他们真正的需求，而不是凸显本医院的广告，广告太多了，患者会引起反
感，这是其一。第二点是多讲述一下自己医院的成功案例，一定要详细，比如告诉患者曾经有一
个病人到医院，来之前他有什么症状（一定要详细说明），经过治疗后，起到了什么效果，这些
内容对医院宣传有很大效果。其次是定位推广的人群与地域性，选择好用户群体还有地域性我们
才能更好的开展下一步推广工作。

一、SEM营销

SEO与百度竞价排名结合，目前医疗营销多数采用的最有效方法，SEO与竞价起到互补作用;配合
其它部门做线下推广;发展用户群，可用以邮件营销，网络广告营销，短信营销，提高患者回头
率;链接交换;频道合作;google adwords 广告投放。

网络营销最主要的方式就是搜索引擎营销。搜索引擎推广其实就是基于关键词搜索的目标客户推
广，是目前最有效，针对性最强的网络营销方式，在搜索引擎推广方面的营销定位，最关键的是
找到目标客户最容易使用的关键词，这样才能让客户找到你，使你的推广最有效果。民营医院在
患者来源并不稳定的情况下，做好医疗行业的百度竞价就尤为重要了。

百度竞价首先得做好细节工作，这是影响推广好坏的直接因素。其次是做好跟踪，对比及记录，
分析百度竞价在短时间收益的变化。做医疗行业的百度竞价，关键词首先是至关重要的，在关键
词足够的前提下，就是患者就医转化率了，一个站的结构好坏直接影响到转化问题，用户能够快
速找到需要信息的网站，患者就医转化率一定很高，这就要求在建站初期好好的规划网站，网站
上线后丰富整站信息量。

二、网络广告投放
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随着电脑的普及和上网热的兴起，网络广告已逐渐被业内人士所看重。与传统广告相比，网络广
告具有其他广告媒体无法望其项背的优势。首先，它具有全球性和全天候特点。不论何时何地，
只要患者能上网就能看到我们的网络广告，丝毫不受区域、时段和版面等的限制;其次是它的双
向互动性。网络广告既可展示企业实力和产品功能，也可使访问者通过商务通与医院的客服直接
沟通，同时医院还可观察统计访问情况以便做出相应调整;其三是有效率高。网络广告是主动点
击访问，受众明确针对性强，因而它的效率比传统广告要高。

三、论坛软文广告

由于论坛具有一定的针对性，所以对论坛最好的推广方法就是登陆国内比较大论坛相应版块发布
你的软文，在知道上也可以多发发，针对软文内容制造话题，产生互动，在互动里面导出医院，
不要去发硬性广告，这样的广告适得其反，要懂得巧妙的运用软文营销。

四、博客推广

第一步：选择博客

我首先选择了新浪博客、百度博客、网易博客和雅虎博客等。新浪博客百度是见一个收录一个，
而百度博客一但收录权重很高！当然，如果人手够多的话，也可以将全中国的免费博客都注册一
遍。

第二： 群建博客

容易收录的权重比较高的博客并且可以在文章中使用锚链接的博客有 （ 新浪，百度，和讯，博
客大巴等等）当然还有很多不知名但是文章可以放链接的专业博客网站。每个科室设一个博客，
把博客的友情链接都加上，有利于增加博客的权重！

第三：群建博客的细节

1，新注册的博客起初要有些原创的文章，尽管写的很短。如果实在写不出原创，就从网上copy
过来调换几个段落，或者几篇文章汇总在一起这样的文章。

2，要经常的去更新博客，起初要勤快一些至少两周的时间每天都有2篇以上的新文章出现。

3，建博之初要多加好友，多去留言增加回访量。（这样有助于博客的收录）。

4，建博一周之内应向各大搜索引擎提交网站，大家可以再这个链接中找到。

5，博客内容一定要加上网站关键词的锚链接，现在我们做的策略是更多提高长尾关键词的排名
，比如 多做些 （SEO，SEO路上，搜索引擎优化）。

群建医院博客的目的

1，提高医院的网络曝光度。

2，有效的打压网络的反面信息。
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3，比较有效的外部链接建立的策略。

4，为网站带来部分流量。

五、电子邮件营销

对网站商务通的留言、网站咨询所留下来的用户邮件地址进行收集和整理，对留下邮件的用户进
行节日慰问、手术治疗效果追踪、医院义诊通知等。

医院要根据用户选择针对性最强的目标，这样才能获得最大的转换效果。邮件营销最主要就是把
握一个度的问题，它是一把双刃剑，用得好可以获得很好的营销效果，反之，有可能会不利于公
司的形象。

六、SNS社区营销

SNS现在是家喻户晓的话题，从国外的myspace到国内的校内网与开心网，无不显示出这位哈佛
大学的心理学教授Stanley Milgram六度分割理论的魅力。六度分割理论的精髓是：“你和任何一
个陌生人之间所间隔的人不会超过六个，也就是说，最多通过六个人你就能够认识任何一个陌生
人。”如何通过人与人之间的关系，建立起一种友好的营销通道。

在几个主流的热门的SNS网站全都注册，并且根据公司目标客户定位，大量添加上面的用户为好
友，这样就有很多人知道你了。另外，现在很多SNS网站都有日志空间，可以在上面发软文，让
自己的好友分享，这样很多人都关注你的文章，关注你的网站。最后，很多SNS网站都有圈子或
者群组，经常在群组里活跃，经常发布有用的消息，也可以吸引大家的注意力。

七、微博营销

微博营销是刚刚推出的一个网络营销方式，因为随着微博的火热，既催生了有关的营销方式，就
是微博营销。每一个人都可以在新浪，网易等等注册一个微博，然后利用更新自己的微型博客。
可以每天的更新健康内容这样可以跟大家交流互动，或者发布大家所感兴趣的话题，这样就可以
达到营销的目的，这样的方式就是新兴推出的微博营销。

在做网络推广时，不仅仅要吸引点击，给网站增加流量，更重要的是做营销宣传的推广。既然是
做生意，一切必须以销售为最终目标，由于网络的特殊性，所以流量和营销必须一起推广才能事
半功倍。

篇二：医院网络营销方案（2037字）

医院网络，它对医院品牌、医院营销来说将会越来越重要，谁不做淘汰谁，谁做的慢淘汰谁。与
您一起分享医院网络营销。

做好医院网络营销的第一步

1. 资金投资——舍不得孩子套不了狼。高水平的医院网络营销人才(医院其它人才亦是如斯)，需
要高标准的薪资制度，同时也要有甄别“假冒伪劣”人才的制度。核心人才需要制定长期的“双
赢”薪金制度，达到将医院的发展愿景与人才的个人利益紧密相连的境界。
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2. 感情投资——留人重在留心，你都对他不感兴趣，他为什么会对你感兴趣?
尊重人才，多与核心人才交流沟通，注重企业文化发展。

3. 人才评价——每季度或半年对人才进行考核，让医院上下的相关同事们都来说说，这位人才的
优点与不足，最后形成报告，让人才心知肚明自己的长处与不足，让人才有压力也有动力去持续
改善。

网络营销团队的打造俗语说： “三个臭皮匠，顶个诸葛亮。 ”刘伯温又说：
“万夫一力，天下无敌。 ”
可见个人的力量有限，团队才能产生更大的能量。如何打造高效的网络营销团队?

做好医院网络营销的第二步

1. 招募核心人物，团队先得有个带队的，高效的团队要求这个带队的必须是灵魂人物。他承上启
下，指明工作方向，凝聚人心，承担责任。

2. 诉求共同利益，找寻共同思想团队不是靠命令靠打压才能高效运作。我们要给团队朋友说：“
做好了月底大家分提成吃大餐，天灾人祸做差了我请大家吃顿便饭。”团队成员的"带头大哥"，
但也是给老板打工，并不高人一等，关心团队每一个成员的利益并保护好是领头的职责所在。“
二人同心，其利断金”——有了共同的利益，共同的思想，何患不成大事?

3. 最小高效 CS 团队——主管、技术、美工、策划写手、编辑。

1) 主管：统筹策划，数据分析，任务分解，工作指导培训，SEO,SEM,广告合作。

2) 技术：程序编写修改，SEO 优化，SEM 竞价管理。(问答，分类信息，调剂工作)

3) 美工：网站美工，专题美工，广告美工。(问答，分类信息调，调剂工作内容)

4) 策划写手：医院业务软文，专题策划，广告软文。(问答，分类信息，调剂工作)

5) 编辑：网站文章更新。(问答，分类信息，调剂工作)

做好医院网络营销的第三步

网站建设与广告合作(主管篇）

1.网站策划与建设

1) 首页精细简单,不要杂乱,让访问者第一时间能找到自己的访问目标。

2) 各分类封面页文章内容详实,各栏目主题设计环环相扣直入业务话题,广告图片精美动人心弦(与
业务不相干栏目直接砍掉，多做几个广告位)。

3) 每个重点疾病业务,按照专题页面高标准做封面设计(美工要到位)。
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4) 每个疾病分类的封面页/列表页/文章页必须制定不同的 SEO 标题/关键词/ 描述。

5) 列表页图片广告一个主业务+当前分类业务图片广告。

6) 文章页主打业务广告主题，图片制作精良。

7) 文章页内部链接包括：热点文章、相关文章、推荐文章。

8) 文章页关键词链接自动指向该关键词站内搜索结果。

9) 业务专题广告页面设计：名人效应、成果效应、恐吓效应、共鸣效应、承诺效应、权威效应、
从众效应。

2.百度竞价(SEM)

(1)百度开户：百度开户小医院争取拿到返点。

(2)关键词选择：医院的主业务是什么?辅业务是什么?分别占了收入的多少比例，按照这个比例把
百度账户里面的钱分出来。

①主业务的主关键词选择：

A、关键词(医院业务；如：激光祛斑)

B、关键咨询词(业务咨询；如：光子嫩肤多少钱？)

C、品牌词(业务品牌；如 308 准分子激光治疗)

D、行业词(行业类别；如：西南最权威的男科专科医院)

②关键词锁定：利用 Google AdWords 工具(百度指数以及登陆百度推广后台，工具选项里面的关
键词推荐和价格估算工具，最后锁定哪些是需要左侧竞价推广的主关键词。

③长尾关键词选择：百度推广后台关键词推荐、后期的站长统计的来路关键词

④关键词质量度：关键词质量度影响左侧排名位置，一般关键词设置正确的质量度在
2，质量度升到 3 需要该关键词的点击量，可以在晚上挂相关软件点击。关键词质量度手册

⑤关键词发布成功之后使用百度竞价助手管理。最近出了一款收费“竞价助手”软件，自动竞价
左侧排名

⑥数据分析，关键词策略调整：首次开户新网站，第一个月每天消费控制在 500 元以下，第二个
月在1000元/天，第三个月在1500/天。你会发现业绩不断提成，因为关键词质量度在起作用了。
如果医院业务空间很大，投入可以递增。

3.广告合作
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1) 健康门户类

2) 新闻门户类(带百度新闻接口，比如千龙网)

3) 地方门户新闻、信息分类、社区论坛等

4) 地方高校论坛

5) 医院业务相关网站流量合作

4.网站 SEO 优化外包

每个医院情况不同，在没有招募到 SEO 优化能手的情况下，将网站 SEO
优化外包给专业的网络公司打理，不失为一个有效的营销手段。

5.网站群的搭建

每个医院有多个业务板块，一个板块策划一个网站，这是必须的。一个网站一天平均带来10个对
话，10个网站就是 100 个对话。专而精的网站在SEO优化方面更加能得到排名靠前的体现。

6.数据分析

有效制定营销战略目标，给团队成员合理分工。

站长统计百度竞价推广商务通。

篇三：医院网络营销方案（1119字）

随着网络营销的兴起，医院也加入了这个队伍。随着社会的`发展，国内兴起的规模庞大民营医
院正发展火热同时也带动了医院网络营销的火热。而民营医院给中国医疗行业带来很多好的一面
，当然也有不好的一些东西。所谓凡事都有利与弊，在众多的民营医院中，医院网络营销自然有
规范经营的，也有不规范经营的医院。但我们应该理智的认识到更多的是带来好的一面，并且打
破了公立医院在中国医疗行业一直以来的垄断局面，再也不是生病后只能去公立医院看病了，看
个病胆战心惊，看医生的脸色，听医生奚落和难听的话，无休止的排队，拥挤、吵闹，让本来就
痛苦的身体再次接受煎熬。

一、收费性的医院网络营销方式

1.百度、谷歌等搜索引擎的投放对医院网络营销是非常重要的一个捷径，但这个也绝对不是医院
网络营销的永久之地来得容易去得也快。

2.门户网站和地方网站的广告位投放在医院网络营销中的作用争议性很大，在我对医院网络营销
的实际推广工作中发现的是，这个渠道可以有较大作用也可以毫无用处，如何使用就成了这个渠
道的关键所在。

3.第三方医疗行业网站合作方式对医院网络营销来说，是选择性的一个项目，在某些特定的这类
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网站，特定期间的投放特定的一些项目有可能会一定的效果。

4.委托第三方网络营销服务公司全权营销方式，根据本人在医院网络营销实际工作中的得到的分
析，这种方式的可行性很“难”难在具体实施比自己架构一套网络营销体系还复杂，难在和这种
合作难以持久等。

目前互联网上收费性的医院网络营销主要采用的方式无外乎就这些，在这些方式中根据各个医院
的经营项目的特点不同，方式应该有不同的选择。就目前网络营销的现状来说，第1和2条内容相
对是比较重要，而第3和4条内容，是很有争议性，我个人认为第3和4条长期来看对医院网络营销
不但没有推动作用，反而会起到阻碍的作用。至于我为何这样理解，聪明的你可以去思考一下，
我想你一定能想出答案。

二、免费性的医院网络营销方式

1.网站自身的优化，现在流行的一个词“SEO”，其实说白了如果做了收费的搜索引擎，SEO还
有多少作用呢？这个大家也可以思考思考。特别是现在的百度，他们的过度的手工操作后，对免
费收录的限制性等。

2.医院经营项目内容在网络上的出现频率和活动度。现在大部分医院都很关注百度知道、问问、
博客等一系列的互动性的网络互动板块的活动。这些互动板块活动度对医院网络营销的贡献度有
多少？是需要思考的，切忌埋头苦干，不知所措。网络推广的重点是内容，而内容的重点是思考
，我们切忌不要看到别人说什么好就照搬，这样会把自己带入死胡同。

3.各种群发方式，这条内容也是目前争议较多的内容。关于群发的利、弊众说纷纭，从用户体验
来说是弊大于利，从选择范围来说是利大于弊。个人最终结论是弊大于利。

篇四：医院网站营销运营方案（1929字）

一、 目标优化页优化策略

1、文本优化策略

关键词：******

目标地址： **********

Title修改如下：(不超过30个字)

Description：(不超过120个字)

20XX赢时代互联网营销会议干货

Keywords：(不超过5个关键词)

Top-txt：增加：修改为：
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Bottom-txt：增加：修改为：

增加H1标签：

2、网站代码优化策略 暂无分析

3、用户体验优化策略 暂无分析

此部分工作涉及： SEO工程师、SEO程序员、设计部美工。具体工作分配见月工作计划!

二、 结构优化与内链建设

1、内部结构优化策略 暂无分析

2、内部关键词链接设置

1：关键词：****** ⋯⋯..其他关键词可设置5-10个左右

此部分工作涉及：SEO程序员、SEO工程师。具体工作分配见月工作计划!

三、 外部优化与外链建设

1、文字链接方式

1： 关键词

2： 关键词

2、提交搜索引擎网址、提交分类目录网址站等

负责制作sitemap.xml地图提交谷歌，媒介专员负责向各大搜索引擎提交地址(提交入口见对应文
档)，向分类目录站提交，如：dmoz。

3、友情链接谈判

外链专员负责友情链接谈判，链接谈判条件：对方网站更新、收录要良好、PR不要太考虑，以
相关行业站为主，其他站也可以考虑，每个网站的相关行业链接站要占到总数量的40%。每人每
天按照最少10个友情链接推进!

4、开设免费博客

媒介专员手工注册 XX_10 个免费博客，如39健康博客、其他健康类博客;新浪，搜狐、和讯、焦
点房产、天极，塞迪等大型门户及专业博客。每天针对优化的关键词撰写XX100 篇原创(伪原创)
文章，文章中穿插优化关键词，并做上超链接，链到对应目标优化页。注：注册的免费博客基本
都有友情链接版块，每个免费博客挑选XX5个不同站的XX5关键词链接到对应优化页面。
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5、软文传播链接

媒介专员负责针对优化的关键词撰写XX 篇原创(伪原创)文章，文章中穿插优化关键词，并做上
超链接，链到对应目标优化页)发表到软文(博客、门户、论坛、个人空间)网站，注：能发表软
文的地址很多，关键是要选权重比较好的站发布，发布以后不被删除，并且长久存在。这就要求
发布软文时要选择好，管理严格的站不去发、网站权重低的站不去发、软文内容要符合发布站的
要求。

6、其他外链传播

增加中⋯⋯ 现阶段暂不考虑使用!

此部分工作涉及：SEO工程师、外链专员、媒介专员;具体工作分配见月工作计划!

四、 网站文章内容优化

1、文章更新

SEO编辑每日负责针对优化的关键词撰写XX50 篇原创(伪原创)文章，文章中尽量穿插要优化关键
词，要优化的关键词可加粗，不需要太刻意关注关键词密度，做到考虑文章可读性、准确性、行
业专业性、关键词刻意不堆积即可)

2、文章二次编辑

SEO编辑每日负责针对优化的目标页面(首页、栏目页、文章页)调取的文章进行2次加工(标题、
内容改写)，文章中尽量穿插要优化关键词，要优化的关键词可加粗，不需要太刻意关注关键词
密度，做到考虑文章可读性、准确性、行业专业性、关键词刻意不堆积即可)，每人每日二次编
辑100篇文章(每站二次编辑文章数量根据当时搜索表现定)

此部分工作涉及：SEO高级编辑、SEO普通编辑。具体工作分配见月工作计划!

五、 其他优化策略

1、增加中

2、增加中

此部分工作涉及：SEO工程师、SEO程序员、CMS开发者、服务器管理员。具体工作分配见月工
作计划!

六、 关键词排名维护

1、SEO编辑排名维护

排名稳定后，SEO编辑定期XX每周 更新、二次编辑XX 篇对应优化站点的文章。
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2、外链、媒介排名维护

排名稳定后，外链专员定期XX每月
检查优化站点友情链接情况，删除、移动不合格站点。适当增加XX
个友情链接支持;媒介专员定期XX每月 检查发布软文情况。适当增加XX篇软文支持。

3、SEO工程师排名维护

排名稳定后，SEO工程师定期XX每月 对负责优化站点分析，出分析报告!

此部分工作涉及：SEO高级编辑、SEO普通编辑、外链专业、媒介专员、SEO工程师。具体工作
分配见月工作计划!

总结

关键词营销(SEO)不能追求单一的关键词排名，从搜索引擎的用户体验上讲，是为了给搜索者提
供更为准确而有效的信息。关键词营销(SEO)是一种策略的实施，从网站建设的初期就应融入到
整个网站运营的体系中，建立和制定正确的搜索引擎营销的方法和策略。

关键词营销(SEO)是网络营销的一种是一个长期的过程，即要注重应用也要注重结果，所以关键
词营销(SEO)要有耐性，好的网站一般遵循以下几点：独特原创的内容，方便的登入浏览、良好
的用户体验等。

总之，网站得到一个很好的排名和流量还不能代表最终的结果，如何能够让访客停留在网站的时
间更长，访问的页面更多，增加访客对于企业的了解，从而有效的提高转化率，才是搜索引擎营
销的真正目的。

更多 范文 请访问 https://www.wtabcd.cn/fanwen/list/91_0.html

文章生成doc功能，由范文网开发
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