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网络推广
到地有没有用这个问题一直困扰这许多的企业，投钱觉得万一没效果怎么办，我的钱砸下去了，
一点效果也没有起到。

判断社交网络推广对客户有没有用，可以从下几个维度做判断：

1.企业品牌或产品与消费者的亲密度

2.企业品牌或产品购买决策者与网络的亲密度

3.企业所处行业的成熟度和特性

首先根据1、2两个原则，把我之前做过的一些客户放在适合的位置，做了一张图：

注意，考虑到最后一个特性和不同客户自身的特点，此图绝对是不绝对的，得结合实际情况考虑
。

说到底，社交网络是一个企业接触消费者的渠道。它和电视、广播、报纸、杂志、户外没有本质
上的区别。只要是你的品牌和消费者，尤其是你产品、服务的购买决策者是和网络亲密的，你就
可以通过社交媒体去做推广，而且必定会有作用。

不过如果客户所处的行业越成熟，社交网络起到决定性作用的可能性越低。因为足够成熟的行业
，线上线下行业内的传播推广方式必定很多，其中会有很多被无数次证明是有效的，那么社交网
络推广很大程度上，会成为另外一个篮子里的鸡蛋，能成就成，不成也不会有很大影响的那种。

决定性作用？

如果要起到决定性作用，那么社交网络推广带来的销量起码占到50%吧。

那么反向推一下，如果社交网络推广能对品牌推广起到决定性作用，那么，它必定需要满足以下
几个条件：

品牌/产品是适合网络推广的，它与消费者是亲密的。
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社交网络推广要起到大的作用，品牌/产品本身的基础必须是良好的。比如杜蕾斯，品牌底蕴好
，话题点多，品牌为消费者熟知，所以它是适合的。有的品牌没有底蕴，太新，或者很难有话题
，做社交网络的基础就不太好，方脸适合的发型付出的努力就要更多，产生决定性作用的可能性
就小。消费者与决策者是一体的，或者很亲密。
产品的使用者和购买决策者必须是一体声母有哪些的或感恩的句子经典语录者很亲密。比如饮料
的饮用者和购买者往往是同一个人，所以社交网络推广会有效果。如果不是一个人，比如是商务
会议的饮料，那决策者在购买时不光考虑品牌，还会考虑价格、体积、档次等等因素，社交网络
推广就很难有决定性效果。尤其是很多母婴、儿童产品。社交网络推广面向的是妈妈和宝宝的组
合体，妈妈购买需要考虑的因素太多了，孩子喜欢不决定一切，社交网络推广很难起到决定性作
用。品牌/产品其他的推广渠道很少或几乎没有。
既然社交网络推广要起到决定性作用，其他推广渠道就必须很少或几乎没有。否则，你怎么知道
你的销量增长是来
自于人民广场的户外广告牌还是央视
的TVC还是微博微信？消费者购买渠道畅通。
社交网络推广的特殊性，决定了其2019万圣节是几月几号实很适合冲动型消费。既然冲动了，如
果购买很难，那销量增加自然很乏力。铺货多不多，网络有没有完善的购买渠道等等。冲动能否
转化为销量，是能不能产生决定性作用的关键。
品牌卡特/产品成长空间大。
品牌产品本身是否具有增长的潜力。产品是否在行业内有独特的优势，是否市场是一片蓝海。一
个产品因为本身的问题压根卖不动了，来找社会化网络推广求助，最终能有效的，可能性很小，
能起决定性作用的，概率更低。

其实对于公司来说，做推广效果肯定是毋庸置疑的是觉对有效，我们有多少品牌从无到有都是从
推广种知道的。例如十万的推广费用，一次投十万，效果肯定是不明显的，因为受众只接收到了
一次，如果十万分十次投放，虽然受众少了，但是同一部分的受众收到了十次推广，无论从品牌
效果还是从销量来说效果肯定就出现了。

所以网络推广肯定有用，重点还是看你是什么行业、什么产品、做什么样的文案、推广的频率、
推广在哪里（现在人手一部手机，你说推移动端还是PC端？），这所有的才是决定你推广效果
的。

欢迎大家留言一起交流一下推广的经验与效果~
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