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这是经过500个企业验证的策略,也是许多销售员走过千山万水走过许许多多曲折道路总结出来的
营销策深圳画室略,其中既有对中国消费者特别之处特别处理,又有营销的基本手法。以下将简单
分析最适用中国的营销策略。

一、功效优先策略:
国人购买动机中列于首位的是求实动机。任何营销要想取得成功,首要的是要有一个功效好的产
品。因此,市场营销第一位的策略是功效优先策大学有几年略,即要将产品的功效视为影响营销效
果的第一因素,优先考虑产品的质量及功效优化。

 二、价格适众策略:
价格的定位,也是影响营销成败的重要因素。对于求实、求廉心理很重工程造价工资的中国消费
者,价格高低直接影响着他们的购买行为。所谓适众,一是产品的价位要得到产品所定位的消费群
体大众的认同;二是产品的价值要与同类型的众多产品的价位相当;三是确定销售价格后,所得利润
率要与经营同类产品的众多经营者相当。

三、品牌提升策略:
所谓品牌提升策略,就是改善和提高影响品牌的各项要素,通过各种形式的宣传,提高品牌知名度和
美誉度的策略。提升品牌,既要求量,同时更要求质。求量,即不断地扩大知名度求质,即不断地提高
美誉度。

 四、刺激源头策略:
所谓刺激如何设置输入法源头策略,就是将消费者视为营销的源头,通过营销活动,不断地刺激消费
者购买需求及欲望,实现最大限度地服务消费者的策略。

五、现身说法策略:
现身说法策略就是用真实的人使用某种产品产生良好效果的事实作为案例,通过宣传手段向其他
消费者进行传播,达到刺激消费者购买欲望的策略。通常利用现身说法策略的形式有小报、宣销
活动、案例电视专题等。

六、媒体组合策略:
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媒体组合策略就是将宣传品牌的各类广告媒体按适当的比例合理地组合使用,刺激消费者购买欲
望,树立和提升品牌形象。

 七、单一诉求策略:
单一诉求策略就是根据产品的功效特征,选准消费群体,准确地提出最能反映产品功效,又能让消费
者满意的诉求点。

 八、终端包装策略:
所谓终端包装,就是根据产品的性能、功效,在直接同消费者进行交易的场所进行各种形式的宣传
。终端包装的主要形式:一是在终端张贴介绍产品或品牌的宣传画;二是在终端拉起宣传产品功效
的横幅;三是在终端悬挂印有品牌标记的店面牌或门前灯箱、广告牌等;四是对终端营业员进行情
感沟通,影响营业员,提高营业员对产品的宣传介绍推荐程度。调查显示,20%的保健品购买者要征
求营业员的意见。

九、网络组织策略:
组织起适度规模而且稳定的营销队伍,最好的办法就是建立营销网络组织。网络组织策略,就是根
据营销的区域范围,建立起稳定有序的相互支持协调的各级营销组织。

 十、动态营销策略:
所谓动态营销策略,就是要根据市名词的意动用法场中各种要素的变化,不断地调整营销思路,改进
营销措施,使营销活动动态地适应市场变化。动态营销策略的核心是掌握市场中各种因素的变化,
而要掌握各种因素的变化就要进行调研。
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