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直通车是什么意思（直通车推广怎么做）
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导读：

随着目前淘宝对刷单越来越严查，一些之前靠刷单为生，

想要短、平、快的中小卖家瞬间就没了用武之地，

无奈之下都选择了直通车这一个效果还比较直接的推广工具，

因此也显得今年的直通车格外重要，

这也是今年的PPC一直居高不下的原因之一，

当然直通车也有其不可替代之处，

比如：直通车可以引爆自然流量、可以测款、尤其是可以增加个性化标签⋯⋯.

SO，这也造就了直通车在淘宝中的江湖地位！！！！！

BUT⋯⋯

在这个全淘宝上下一起向直通车领域进军的当下，

看到很多很多小伙伴去盲目的投入，

最后搞得钱财两空，人毁车亡这样的例子比比皆是，

因此，这也萌发了 芷 若 去写这个直通车系列文章的想法⋯..

虽然芷 若知道自己的直通车水平还需要更多的去提高，

但是从多年的一线操盘中也积累了一定的经验，

尤其是直通车这块，
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所以接下来芷 若 想把之前积累的一些经验，

系统的为大家整理好，

从直通车的基础讲起，到进阶，再到高阶的一些经验以及思路

作为直通车的一个系列课程，

来分享给大家！

如果能从芷 若的分享中大家能有所收获，那么随喜！

如果觉得 芷 若 的一些见解不对，或是您有更好的思路与想法，那么欢迎探讨、交流、拍砖⋯⋯

接下来先为大家讲解一下”直通车的基础”,

主要是为小白车手们扫一下盲，

如果您已脱离了小白的帽子，

那么恭喜您，这篇可以忽略，

请关注 芷 若后续的直通车系列文章⋯⋯

*****************************分割线****************************

一、直通车的定义：

淘宝直通车是一种免费展示，按点击付费，根据卖家的直通车设置，将卖家的产品展示给买家的精准付费推广引流
工具

按照时髦说法就是CPC扣费，

这里得跟大家普及下这些高大上概念

CPC:是指按点击扣费的一种收费模式，直通车就属于CPC模式

CPM:千次展现扣费，淘宝的钻石展位（俗称钻展）就是按照CPM扣费，现在也已经推出CPC（智钻）了

CPS：按成交效果收费，如淘宝里面的淘宝客推广，就是CPS，按照成交之后付费，如出现退款不算交易成功

二、直通车的推广展示位

目前淘宝直通车

根据直通车的投放位置，可以分为

1、pc直通车

2、移动端直通车

根据淘系内外，有分

1、站内推广：搜索展示位，定向展示位，固定展示位
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2、站外推广：如优酷，搜狐，网易新闻客户端，

根据投放位置，又分

一、搜索展示位：

pc端：

<1> 搜索右侧一栏，下面一栏，打着【掌柜热卖】标签的都是直通车位置

<2>直通车右侧还有3个长条型推广位【店家精选】，是我们的店铺推广位，现在的店铺推广效果并不是太好

<3>左侧直通车位：

第一种情况：淘宝首页下拉框搜索推荐词显示左侧4个推广位

第二种情况：一般大类目搜索词显示第一页左侧一个推广位，第二页开始三个推广位

第三种情况：有些个别小类目，会每页左侧显示3个【掌柜热卖】，在实操中发现有些小类目会经常变化，不是一
个固定值

最后，再来一张总结的脑图吧⋯⋯.

二、无线端

2、定向展示位：

定向展示位包括:站内定向和站外定向两大部分

站内定向分为：PC定向和无线定向

站内PC定向：

1、我的购物车-掌柜热卖

2、淘宝收藏夹-热卖单品

3、我的淘宝首页-猜你喜欢

4、我的淘宝-物流详情页

5、我的淘宝-已买到的宝贝

站内无线定向：

1、手淘宝首页底部“猜你喜欢”带有HOT字样的3个位置
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2、手淘右上角-消息-淘宝活动，点开活动banner进入看到的为直通车定向“宝贝集合页”

站外PC定向：

1、新浪、网易、搜狐、腾讯、人民网、环球网等大型资讯媒体首页内页多个优质高曝光位置。

2、乐视网、奇异网、我乐网等多家高人气视频网站暂停页、视频前后贴、banner等多个优质资源位。

3、潇湘书院、言情小说吧、乐文小说等小说网站的内容页高曝光资源位。

站外无线定向：

1、工具类app：墨迹天气、万年历、美颜相机等；

2、资讯类app：今日头条

3、社交类app：陌陌

4、垂直类app：儿歌多多

三、直通车的常用术语：

1、PPC：平均点击花费

2、ROI：投入产出比

3、平均流量价值：每个流量平均带来的利润

4、展现量：推广宝贝在直通车展示位上被买家看到的次数

5、点击量：推广宝贝在直通车展示位上被点击的次数

6、点击率：可直观表示宝贝的吸引程度，点击率越高，说明宝贝对买家的吸引力越大。

7、直通车常用公式：

总花费=PPC*点击量=展现量*点击率

ROI=总成交金额/总花费

流量价值=客单价*转化率*利润率

例如：客单价120，转化率5%，利润率为30%，则流量成本为1.8元，如果要考虑ROI，则只要把PPC控制在1.8元即可

四、直通车的扣费公式：

实际扣费=下一名出价*下一名质量得分天使的幸福/您的质量得分+0.01分

这样说好像很费解。为了让小伙们了解实际的情况，分2种情况给大家解释；

第一种情况：你的质量分高于你下一名对手，出价高于你的下一名对手；

质量分，我10分，他8分
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出价，我3.5元，他2.5元

实际扣费=2.5*8/10+0.01=2.01

第二种情况：你的质量分低于下一名对手，出价高于你的下一名对手

质量分，我8分，他10分

出价，我3.5元，他2.5元

实际扣费=2.5*10/8+0.01= 3.135

附上截图为了让大家更好了解

这个时候，很多小伙伴们会问 芷 若

1、对手的质量分有没办法知道？

2、对手的点击率有没办法知道？

这些 芷 若 可以很负责任告诉你，看不到的，除非你可以拿到对手的后台数据

五、认识直通车质量分

接下来，芷若将为您从以下几方面介绍一下直通车中的一个关键点——直通车质量分，为您来剖析和认识什么是直
通车质量分？

1、快速了解直通车质量分：

<1>“直通车质量分”主要是衡量关键词与宝贝推广信息和淘宝网用户搜索意向之间的相关性，其计算依据涉及了
多种相关性，如文本相关性、属性相关性⋯⋯

<2>直通车质量分是经过四舍五入后得到的一个相对分值,其表现了产品在该关键词下竞争力的高低程度

例如：A宝贝显示10分，B宝贝也显示10分，但他们之间很可能相差很多分值，这也导致可能同样是10分，他们之间
的排名确会相差很多

<3>质量分是一个动态得分，排名每5分钟更新一次

我们需要关注和控制好每一个小时的各项数据，每一个小时的数据表现情况都会影响到质量分的表现

<4>PC和无线质量分是独立的

目前PC质量分和无线质量分都分开了，新版直通车中出价也已独立了，这也更有利于我们可以有针对性的分开优化
，也更利于各项数据的把控

2、影响质量分的因素：

我们影响质量分的关键因素主要有三大点，现在芷若来分析一下影响质量分的因素：

1、创意质量：推广创意近期的关键词动态点击反馈

一般跟直通车图片有直接关系，因此想要有好的点击率，就要有高点击的图片作支撑，可以通过不断优化图片来提
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高图片点击率

2、相关性：关键词与宝贝类目、属性、文本等信息的相符程度

它是一个静态值，因此推广的关键词一定要与产品、类目、属性等相关，这样关键词的初始分会比较高一些，而增
加关键词的相关性，我们一般可以把关键词加到我们产品标题和创意标题中

3、买家体验：根据买家在店铺的购买体验给出的动态得分

这里想买家体验分高，就要让买家在你店铺感觉到“爽”，那么这里就涉及到多方面的因素了,如：转化率，收藏加
购率，二次回购率、跳失率、客服旺旺响应时间，页面访问深度等⋯⋯.

因此现在要做好直通车需要多纬度的综合数据都要OK，单一纬度的增长数据是没用的

3、质量分的拆分

<1>计算机质量分

<2>移动质量分

移动端展示逻辑：（建议无线端主推关键词要优化到6分以上）

4、防止arp攻击质量分常见问题：

暂停推广或是预算不够会影响质量得分吗？

答：短时间不会，如果过夜了或时间较久是会影响到质量分的

六、快速认识直通车各个区块：

接下来 芷 若为您介绍一下我们直通车的各个区块，为了便于大家更便捷的去了解，所以用脑图为大家整理了出来，
下面直接看脑图吧！

七、直通车如何找词

接下来，再让 芷 若帮您来认识一下直通车如何找词，直通赤子之心什么意思啊车找词是我们做直通车的第一步，选
词的好坏直接关系到后面直通车的推广效果，因此这一步也至关重要

首先，让我们来了解一下，词的分类有哪些？

其次，让我们来看一下直通车在哪里找词的？

八、读懂直通车报表

直通车报表的解读可以很好的帮助我们去分析直通车各个阶段的情况，有效地根据数据反馈情况及时作出策略性应
对，因此学会看直通车数据报表也显示极其重要，在这里芷若就根据直通车显示的区块，要关注哪些东西，用脑图
表示出来

九、如何添加与制作高点击创意图
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直通车创意图的作用主要是为了提高直通车的点击率，它对提高质量分降低PPC起到了决定性的作用，那么如何来
制作一张高点击的直通车创意图呢？

1、好的直通车图要求

2、高点击直通车图片思路：

3、如何测图

在芷若看来，测图的主要核心点 是：永远都换下点击率低的那张图，款在，优化不止

十、定向推广基础知识

关于直通车定向，在个性化搜索下也显得至关重要，在这里芷若先为大家普及一下直通车定向的一些基础知识，让
后面更深入的了解定向打好基础

1、定向推广的定义解析：

定向推广：在非搜索的展示位置上，包括淘内/外、无线/PC多个优质资源位，采用人群多维度定向匹配的算法，来
精准定位广告展现在哪些人群面前，以达到最佳的推广效果。

670分能上清华吗智能投放：系统自动在细分类目里抓取特征与买家兴趣匹配的宝贝 简爱 读后感展现

搜索重定向：将宝贝投放给搜索过该宝贝设置的关键词推广的买家

1、定向推广的操作：

2、优化小技巧

十一、大类目与小类目的推广之道

我们在操作直通车时，一定要学会灵活应变，根据自己的实际情况来调整策略，要学会活学活用，切不可墨守成规

最后再来一张全篇文章脑图：

*****************************分割线****************************

好了，今天就为大家介绍到这里，对于从未接触过直通车的小伙伴，一定要去熟悉一下直通车的各个区块，以及直
通车的一些相关术语，为我们后面学好直通车打好基础哦！请继续关注 芷 若后面的文章！

更多 作文 请访问 https://www.wtabcd.cn/fanwen/list/92_0.html

                                                   7 / 8



范文网 www.wtabcd.cn/fanwen/
致力于莘莘学子，成长之路！

文章生成doc功能，由范文网开发

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                                   8 / 8

www.wtabcd.cn/fanwen/
http://www.tcpdf.org

