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大家好，我是运营者，今天和大家来深度解密权重是个什么玩意儿。权重是一种大家都看不见摸
不着，但是又真实存在的排位机制，权重决定了流量的分配多少。流量是电商网店的血液，如果
没有血液就无从谈起生命了。我们只有不断补血、造血，生命才能延续，特别是需要免费流量，
优质的免费流量能给店铺带来良好的转化，包括成交、收藏、加购等!而免费流量的获取要靠权
重，那么权重到底是个什么玩意儿呢?我们通过下面的分析来逐步解答。

我们做过多个类目和店铺运营的人都有个体会，那就是不同的店铺每个月的平均销售额有很大差
异，导致销售额这个差距的原因主要是流量和转化率不一样，大体来说，流量大的店铺销售额也
比较大;流量少的店铺就算转化率再高也没多少销售额，因为转化率不可能撑破天，一般都有个
瓶颈值。我们可能也发现，就算同行同类目基本一样的产品，流量还是有高低之分。为什么流量
有这么大的不同呢?这里起决定作用的就是权重啦。

权重就像一个评分，得分高的权重就高，得分低的权重就低。这个得分可能跟我们上学时的考试得分有点类似，但
是也有不同的地方。权重这个东西官方没有给出标准答案，也没有白纸黑字文书给大家解释，我们只能靠个人经验
和大家的经验一起综合分析，得出的一个约定俗成的定理。它跟学校里考试分数类似的地方就是，得分高的成绩就
好一些，就享有更多特权，可以得奖，可以代表学校去参加各种竞赛，可以多做很多事情，犯点小错老师也不会计
较，得分低的犯了错就按照规矩办了!它们之间不同的地方就是，学校里面的考试得分是公开的透明的，权重得分是
不公开的，我们大家都不知道各个店铺的权重得分，只知道有的店铺销量高，有的店铺销量低;还有一个不同就是，
权重分是可以无限上涨的，假设学校里面考试满分是100分，权重分可以突破100分的，也许可以达到160分或200分
，也许更高，比如，关键词满分为10分，那只是前台展示计算机专业简历分数而已，后台多少分，你知道吗?可能根
本就不止这个分数，但是我们又不知道具体是多少。我们为什么能做出这个判断呢?那就是全靠经验领悟，我们可能
在做运营的过程当中，发现过这样一个现象，那就是关键词的质量分同样是10分的关键词，拿流量的本事不一样，
点击单价也不一样，为什么?我们用小学数学知识简单分析一下，就感觉这个问题不是那么简单，肯定背后还有我们
不知道机制在起作用，决定了这一切。这个机制就是权重分。

到此为止，我们可能已经知道了权重分的概念，对权重的认识有了一个基本的程度。现在，我们可能会想，是不是
只要把权重分提高了，就可以得到很中考有哪些科目多流量，就会有很高的销售额?确实有这个逻辑，这种想法有一
定道理。但是落实到实际操作就比较困难了，因为我们很多人不知道怎么提高权重分，也不知道权重分跟哪些因素
有关。下面就简要介绍一下权重分跟哪些因素有关，怎么提高权重分?

淘宝深度解密权重是什么？如何增加权重？新手必学
第一，提高展现量

展现量就是展示给买家的次数，好东西只有让别人看到了才有可能被购买，如果别人看都看不到怎么可能会购买?做
电商，要想让访客看到我们的产品，就要把我们的产品用各种方法推送到访客的手机面前，不管是手淘搜索，还是
推荐的方式，或者其它方式，只要产品在顾客看到的位置展现就行，然后才有机会成交。我们可以用人为干预的方
式，让我们的产品增加展现机会，那就是直通车推广、引力魔方推广等，直通车主要是增加搜索入口的展现量，引
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力魔方主要是增加展现入口的流量。付费推广确实可以增加展现，也可以增加宝贝和店铺权重。为什么这么说呢?因
为付费推广能让淘宝平台赚到钱，你让他赚到钱了，他不会投桃报李吗?有的店铺可能遇到过这样的情况，开始有展
现的产品，后来展现越来越少了，这是为什么?那是因为你没交保护费，付费推广就相当于给淘宝平台交保护费，你
只有交保护费，淘宝平台才能保住你的展现机会。

第二，提高点击量和点击率。

我们做运营的应该都知道点击率是怎么得来的，它的计算公式是：点击率=点击量/展现量。这里的点击量和展现量
都是网站统计工具统计出来的，我们直接用统计出来的数据计算就行了，一般生意参谋都会自动计算出点击率，我
们直接去用就行。我们有人可能会问：这些数据会不会造假?我们谁也没有证据证明这些数据造假，既然没有证据证
明，那就相信它们吧!宁可信其有，不可信其无。如果我们什么都不信，那么该相信什么呢?既然这些数据是真实可
靠的，我们就要统计好这些数据，然后去分析它们，如果展现量少就去提高展现量，如果点击量少，就想方设法去
提高点击量，如果点击率低就想办法去提高点击率。

点击率跟很多因素相关，比如主图、标题、人群标签、价格等，我们在运营店铺前一般都做好了产品规划，产品的
定价基本都确定好了，所以这个时候再谈价格因素就没有意义了，我们前期已经做好了市场调研，做好了产品定位
和价格规划，现在主要从主图、标题和人群标签入手做文章。

主图要符合类目规范，不能出现违规，也不能出现极限用词等，然后就是要美观、突出产品卖点和优势;如果类目规
则允许的作文之家话，可以配一点文案等，图文并茂更加生动，更容易博眼球，提高点击率。

淘宝深度解密权重是什么？如何增加权重？新手必学
主图设计好了还要写好标题，标题是对主图的一种补充，它用文字的形式给访客提供了很多核心信息，帮助买家决
策。如果你的标题正好切合了顾客的需求，他就更愿意点击进去看看，点击率自然就高一些。访客搜索关键词时，
首先匹配类目，其次就是匹配标题，如果标题做好了，语意精准、没有歧义，那么搜索词和标题的匹配度高一些，
对点击率的提升也有很大帮助。

人群标签是必须优化好的，只有人群精准了，点击率才能高。人群标签有很多种，有些我们能在生意参谋看到，有
的看不到，我们举例几个能看到的标签，例如性别、年龄、消费层级等。如果我们的产品价格是99元，看到你产品
的人群消费层级都是0-50元，那么他们可能不会购买，也就没什么兴趣点击进去看看了。假设你的产品展示给了100
个人，如果这100个人的消费水平都是0-50元，点击率可能只有1%，他们进去就是凑热闹的，看看稀奇;如果这100个
人的消费水平都是100元左右的，那么点击率可能是10%，他们点进去是想买的，是去货比三家的。一个点击率10%
，一个点击率1%，这就是人群区别了，人群标签越精准，展示的人群就越精准，点击率就越高。为什么人群很精准
点击率只有10%呢?那是因为还有很多竞品的存在，访客去别的店铺了，这里的点击率都是我假设的，只是起个举例
作用而已，各位没有必要纠结这些。

第二，提高转化率。

转化分为成交、加购和收藏。提高转化率就是要提高支付转化率、加购收藏率。支付显而易见就是顾客买单，只有
形成了成交才算达到了目标，如果我们的店铺搞得很花哨，但是不成交，也没什么用;成交可以浮盖山给我们的店铺
带来加权分，更重要的是带来销售额和利润，权重分提高了又会促进转化，这就是一个良性循环;并不是每个访客进
店都会购买的，有的访客进店后会观望，犹豫不决，货比三家，他们没买但是可能加购收藏，也许溜达一圈后又回
来购买了，这些情况跟我们逛街一样，都有可能发生的，所以加购收藏率也是非常重要的转化指标，加购收藏人气
和加购收藏率也都可以给产品和店铺增加权重分。

当然影响权重分的肯定不止这些因素，还有DSR得分，售前售后服务，物流服务，店铺风格、视觉等多种因素，这
里就不一一展开了，各位如果想了解其它方面的知识，可以去翻我的其它分享。

什么族

通过上面这些分析，我们应该有所启发吧!当然，我们只是起个抛砖引玉的作用，更高的修行造诣还是要靠个人。只
要你虚心学习，不断去实践，总结经验教训，允许适度的试错，肯定会有成功的一天。最怕的就是知难而退，半途
而废。做电商没有捷径可走，归根到底还是要脚踏实地做好每一个细节，才能长久!
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今天就分享到这里，希望内容能给大家一点帮助。如果你想要深入了解更多电商运营“黑技术”，可以进入首页来
找我私聊。有任何关于电商的问题可以在评论区留言，我们会在这里为大家解答每一个问题，欢迎大家前来交流，
我是运营者，一个多年研究流量和转化提升的电商人。

喜欢该文章您可点击收藏或点击头像添加关注评论转发，你们的支持就是我的动力。

更多 作文 请访问 https://www.wtabcd.cn/fanwen/list/92_0.html
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