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对设计美学的理解

对设计美学的理解

早在远古时代,人们就已无所不及地怀着美化自己的生活、美化世界的

愿望与执著追求.他们除了制作种种饰物之外,还创造出被后人称为自由

艺术的、没有任何实用价值、也不借助实用之物的原形、专门为了美化自
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己的生活、可自由、自在地发挥的美化世界的绘画、雕塑与音乐等形式.

人们一直在追求美,但何谓美学？它不是客观事物本身、也不是客观事

物的客观属性,而是从客观事物中所得出的某种观念性的东西,所以它显

得非常的抽象.根据前苏联的美学界提出的观点：美既包括物质生产与物

质生活领域中的审美活动,又包括精神生产与精神生活领域中的审美活动.

美学研究的三大领域为：“美〞,或者说审美对象,主要研究审美客体的美

的本质、美的规律与美的存在形态等；“美感〞,也指美的欣赏者,即审美

主体.“减产创造〞,美的创造的领域,要研究的是美的创造的实质.

那美的本质又是什么？人们不仅能欣赏到造物的美,在客观现实世

界中、艺术作品里,还能领略到美的存在.美虽然是个人心理感知的产物,

但它与任何心理感知的现象一样都有作为其物理刺激的客观事物的存在.

总之,美在大千世界中、美在艺术作品里、美在人间造物中.凡此等等,无

一不在客观事物之中,这就是美的客观性.人类有众多的感知系统,都是感

知外部世界的感受器,它们所感知的都同样是外部世界的感性形式.而美

就在这些外部世界事件的感性形式之中.没有所感知的外部世界事物的研

发形式,也就不可能感知到美.
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同时,对产品美的感知器官还包含了感知艺术美所没有的、视听之外

的感知器官.这就是美在事物的感知形式中.客观事物中存在美,美在客观

事物的可感形式中,那么美又是可感事物的什么呢？美不是客观事物的本

体,不是事物的更改内容,且有别于事物的客观属性.美是审美对象的情感

内涵,对一个事物的熟悉,是不该局限于它的表象,对客观事物的熟悉其实

是由前后两个相关的过程构成：其一是基于知觉,对客观物理对象作出客

观属性的感知,进而是对其表象的识别；其二是基于外部世界的客观规律

或社会性的约定俗成,对所感知的感性形式作出客观理性内容的理解与把

握.只有在这时才能说人们全面地掌握,并熟悉了这一客观事物.审美价值

既表现在融入的所具有的形式美的质量中,还表现在事物的理性内容,即

它的社会意义与各种功利意义中.但是,审美价值与社会伦理价值这种理

性内容.假假设离开了人的审美活动,这种审美价值就失去了意义,在审美

关系中人的主观情感起着决定性的作用.

人们懂得了美的内涵、审美价值,但何谓审美,审美是人类对从客观事物
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进行诠释所得的审美内涵的一种主观评价.这种判断的正确基础是基于人

类对客观事物的正确熟悉,就是既确切地对其感性形式的识别,同时又确

切地对其理性内容的理解与把握.所以对审美对象的基于审美主体心理认

知规律的情感诠释又具有相当程度的个人的差异性.审美的初级阶段是对

形式美的美感,它主要地还是反映在形式对官能的驱动上；审美的高级阶

段才是真正意义上的审美,它不仅有对情感的驱动,并且还是理智的满足.

所以对美的熟悉不但是针对个

对设计美学的理解

别性的美的现象,还是对客观事物的、理智的正确熟悉,并且还要审视事物

的社会内涵一一即在审美对象中所体验到的意境或意象,它是

对审美内涵的认知.审美过程：对美的客观事物的熟悉,其一就是基于人类

的某些特定感官或感知系统感知美的客观事物的研发形式,根

据所感知的客观属性对美的客观对象作出识别；其二那么是根据所识别的

研发形式基于社会性的约定俗成或外部世界的客观规律更改地对其中所

承载的理性内容做出理解与把握.

只有实现这两个过程才构成人类对美的客观事物的完整熟悉.对情
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感内涵的诠释,在对客观的审美客体作出全面、正确的熟悉,对它进行体

验、审视、欣赏、判断,并从其中进行情感内涵的诠释时,一般并不涉及以

逻辑思维对概念进行分析与评判的科学态度,也不再涉及思考审美对象实

用价值与对人对己的行之有效关系的功利态度,而是

基于个人的直觉与主观的联想等主观的心理认知的情感活动、从其中

诠释出情感内涵.审美价值就蕴含于这一情感内涵之中.对审美价值的评

价,所谓审美评价主要指人在审美活动中评价事物的存在意义、以及评价

事物与人的关系所依据的尺度,审美价值的评价是以实践为根底,它既取

决于本身的客观属性,并是在客观事物功利价值的甚而上产生的,它又取

决于审美主体的实践活动与需要,具有社会性.所以,审美价值的评价取决

于审美评价与审美客体间的关系.

美的事物之所以为美,必然有别于其他事物的特征.美其实就存在于你、

我所感知的、外部世界的研发形式中,对这种感性形式的整体把握就是

“形象〞,美就蕴含在这种形象之中.人类的感官都能感知

对设计美学的理解
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外在物理现实的对象,都有可能感知其形式中的美,美存在于人类感知到

的客观对象的形象之中.这一特性就是美的形象性.美具有感染性,是其审

美客体的内涵,具有直接打动人类心灵的无比感染力、驱使人类在对其形

式的研发体验中感受其内涵所描绘意境、意象的驱动.

在自然环境中以自然形态存在有审美价值为自然事物之美,即自然

美.自然是客观存在,自然界本无美丑,它是人类社会实践的产物.人对自

然美的发现与感受完全是由于人对自然界才产生出来的欣赏自然美可以

深度体验人的本性,关注人的一生,启迪人对自然环境的爱意.社会美作为

现实美的一局部反映了人类社会生活中的美,它是人

类总体社会实践的产物,社会美反映出两种不同性质的美：精神性的美,物

质性的美.社会的美除了具有一般美的特性外,还具有实践性特征、功利性

特征、时代性特征的特性.

综上所述,社会美是人类进行三大社会实践活动中所反映出来的美的形

态,而技术美那么是现实社会中社会美的形态之一.技术美早在人类开始

使用古老手工技术进行实用产品生产就已出现,技术美能使人类首先作为

客体在结成的人�物、人�机、人�环境系统的正常动作中始终保持物对人
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的良好匹配关系、始终保持人对物的证实地位,形成良好的使用感情,并在

此根底上发挥使用者的主体意识,确立了作为审美主体对人�物、人�机、

人�环境系统的情感价值,即技术美的审美价值.技术美的内容要素是由技

术产品作为物的技术功能,以

及对人的匹配功能、对社会的经济的功能、对环境的环境功能四方面

对设计美学的理解

基于外部世界客观规律所确定的功能组成.

技术美的形成与审美关系,技术美是表达在生产实践活动中的美,是社

会美中一个至为重要的组成局部.技术美全面地关联着生产实践活动中方

方面面所反映的美,而其主要表现形式那么是表现在实践活动成果中的美,

尤其是产品中的美.技术美作为社会美的一个组成局部也毫不例外,同样

将在有人直接参与的活动中才表现出它的研发形式并表达出它的理性内

容.人在技术美中具有主体性也具有客体性,艺术美的欣赏根本上是静穆

的观照,这种观照是一种精神上的交流.艺术作品作为人的创造物必然渗

透着创造者的思想情感.欣赏者与艺术作品的情感交流一方面是欣赏者自
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己情感的投射,另一方面欣赏者也接受欣赏对象的情感谢发和思想启迪.

欣赏者不是单纯被动地接受艺术作品的情感谢发,事实上是个主动的情感

探索者,欣赏时的情感倾向是影响艺术品感情效应的主要因素.技术产品

首先是具有很强的物质功利价值的实用品,人们对其态度首先受制于它的

功能性.

技术美实质是功能美.工业产品的功能直接与科学技术的开展水平相一

致.技术的先进性不仅意味着生产效率的提升,也隐含着它们审美品格的

提升.对于工业产品来说,它们的美很大程度上是有技术水平决定的,技术

是技术美的灵魂.为了真实地形成工业产品的情感价值,要全面深入地创

造具有双重更改内容的技术产品,使它既具有对外部世界的强劲技术功能,

又具有对内部使用者的良好匹配关系.所以为的技术产品技术美的创造,

不仅要使形式的塑符合美的规律,并且作为前提更重要的是使其形式的塑

能切实承载上社会所需的实用

对设计美学的理解

价值,只有在此前提下,才有可能真正创造出蕴含技术美的审美客体,总之,

技术美的创造就必须关联到内容要素与形式要素两个方面,前

                                                 8 / 13



范文网 www.wtabcd.cn/fanwen/
致力于莘莘学子，成长之路！

者是目的,是对社会现实需求的响应,是决定技术产品的“灵魂〞；

后者是手段,是决定了该如何塑造寓居灵魂的“躯壳〞？而技术美的审美

对象就是技术美的形式与内容的有机结合体.所以为了要让广阔使用者能

在技术产品中感受它的技术美,就要研究在技术产品中的技术美.

技术产品的主要内容要素有功能要素与人因要素,技术产品往往又不是

地被利用的,而以假设干技术产品共同营造一个特定环境的总体功能,所

以不仅有创造自身功能的要求,并且还有该产品群体内功能的协调问题,

反映这种环境功能及其协调性的内容要素就是环境要素.任何技术产品又

都是商品,凡商品除了有使用价值之外还必须有其交换价值.其交换价值

的主要表现就是它的性能价格比.所以作为商品的技术产品的内容要素中

就尽然地还有其经济要素.不管是功能要素、人因要素、环境要素或经济

要素,它们都反映着一个共同内容,这就是技术产品对社会的高度善意.任

何美是合目的性的向善、合规律性的求真的自由形式,失去了这点,也就失

去了美.所以在技术美的创造中,内容要素的创造是技术美创造的前提.内

容要素为技术美的核心方面,但诸如实用价值等任何更改内容都是抽象之
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物.没有形

式这一承载物,实用价值是是不可能独立存在的.形式要素分为内形式与

外形式,内形式仅有结构要素,而外形式那么包括形态要素、材质要素、技

术要素与色彩要素.

对设计美学的理解

形态要素是外形式的主要方面,处在外形式的核心地位,它关联到材质

要素、技术要素、色彩要素等所有的外形式要素,同时它作为产品外形式

的整体形态往往还将受到产品内形式的影响.产品的形态要素的感知器官

几乎是通过使用者在使用中以自己周身的所有感官来进行体验与展开对

话的,其中至为重要的感官就是本体感觉.形态是产品外观的根底,任何产

品都具有不同的形态.大多数产品的根本形态是由点、线、面结合所产生

的综合视觉效果.当这些视觉元素相对独立存在时,点具有集中、线具有延

长、面具有重量和体积的各自特征.如果将它们巧妙的组合在产品设计中,

可以表现出产品形态丰富多彩的视觉魅力.所以形态要素作为构成审美对

象的形式要素,不仅

是承载产品一次功能的重要载体,并且还是形成产品情感内涵.
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产品在具有了形态要素后,还要材料来作为可感形式的客观物理基础,

因材料而形成的形式要素就是材质要素,主要表达在质感与外表肌理上.

肌理是指人类肌肤的纹理,在技术美学中泛指制作技术产品中的材料外表

所感知的心理.质感那么是指由材料质地自身所具的固有性质被人所感知

到时的各种上研发的形式属性.技术美中的质感就是指由材料质地自身所

具的固有性质被人所感知到的各种研发的形式属性,两者有很大的交叠内

容,但肌理强调得更多的是感官所感知的材料外表纯研发的形式特征,而

质感除了感官所感知的材料外表的纯研发的形式特征之外,往往还进一步

让人联想到时它的局部更改内容.

色彩作为设计美的重要构成要素,它可以直接而生动的将设计师的

对设计美学的理解

想法或意念传达给消费者.色彩具有象征性,一旦一种色彩象征意义一经

形成,它作为一种文化现象所产生的支配力量就无非一般的联想与纯感性

力量所可比较的,是设计师的斩钉截铁般的铿锵有力的“语言〞.色彩包

含了人类赋予的性格、文化、情感、政治等信息,并且与时间和空间有关,
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呈现出多元化的表情.通过对色彩的观察与总结,来提取各种根本色彩在

设计中充当的角色及包含的信息量,帮助我们

在设计配色时的决策.

设计是生产实践活动的重要一环,是技术活动的关键构成,那如何创造

设计美呢？设计美是反映在生产实在活动成果中的美、反映在自

首实践活动过程中的美、也包括反映在开展生产实践活动的物质性环境中

的美,设计美还是技术美的集中反映.设计美的创造过程：首先要对有关设

计信息的调研,它是设计的出发点、也是设计美创造的出发点；在调查研

究的根底上要里理清设计的理性内容；设计构成编码规那么的汇总设计形

式的目的构成；设计方案确实定；设计美的创造小结.设计美主要是研究

设计活动过程中的审美现象与规律,创造反映

在生产实践成果中的美.

如前所述,形式美虽远非技术产品的技术美,但它在技术产品中中有其

重要的存在意义.形式法那么是指完全没有理性内容的形式美创造的根本

法那么.任何一个研发形式往往都有假设干局部组合而成,并且各

局部有各处的形式要素,这就形式法那么的最根本法那么一一多样与统
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一；比照和调和是求得多样与统一这一形式美根本法那么的具体化手段之

一；平衡,平衡与不平衡也应遵循统一与变化法那么,在两者之间取

对设计美学的理解

得一个适宜的平衡点.对称也是形式美的一局部,它是指具有相同形态、大

小、色彩与材质感的形式要素按某一严格的基准主有规律的成对或成组排

列；节奏、比例与尺度也是形式美的法那么之一.这些法那么具有普遍意

义,也适合于色彩与材质要素.

总之,设计美学不仅让我们了解了美,如何去欣赏美,还让我们了解了应

该怎么去创造产品的美.
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