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固体奶茶真的不“香”了？

新茶饮市场的兴起给传统粉末冲泡奶茶带来不小的冲击，消费者对粉末冲泡奶茶的需求明显降低
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。不过要说冲泡奶茶真

的式微，也还没有到这种程度，毕竟香飘飘冲泡板块的业绩依旧在稳健增长，而茶颜悦色也选择
进入冲泡奶茶市场。

确实冲泡奶茶市场略显低迷，主要是消费者对健康产品的要求越来越高，这也催促着冲泡奶茶市
场进行变革。新茶饮品

牌的出现带来了产品升级和发展经验，为冲泡奶茶企业提供了新的思路。

01

粉末冲泡奶茶受到冲击

里斯战略定位咨询发布的《4000亿增量背后的品类创新机会——2021
中国茶饮市场报告》中指出，2020年中国茶饮市

场规模达4033亿，预计未来五年市场容量接近8000亿。

这意味着未来茶饮市场仍然具备4000
亿的增量，然而报告中也指出中国茶饮市场近五年复合增长率为7.2%，增长主要

由现调茶饮的快速崛起驱动，现调茶饮近五年来增长率为21.9%。

如今奶茶门店虽然越来越多，但是新式茶饮明显更受欢迎，这些新茶饮品牌打着新鲜、健康等旗
号，主动迎合消费者的

需求。再加上近些年来喜茶、奈雪的茶等新式茶饮的话题关注度很高，以前常见的粉末奶茶品牌
如香飘飘、优乐美、香

约等，现在可能被消费者提及的次数也越来越少。

固体奶茶

实际上这一现象不只是表现在奶茶门店中，粉末冲泡型奶茶产品在商超、便利店货架中的占比也
有所减少。随着新式茶

饮市场的不断发展，确实对粉末冲泡类奶茶产生了不小的冲击，越来越多的消费者也开始选择新
式茶饮，放弃了自己去

冲泡一杯奶茶的做法，这进一步影响了粉末冲泡奶茶的销量和发展。

确实相比较而言，传统的粉末冲泡奶茶可能难以满足当下消费者日益重视的健康需求和定制化的
消费需求，因此也

有“粉末冲泡奶茶”式微的声音传出，那这类产品是真的不行了吗？
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02

粉末冲泡奶茶仍有机会

不少消费者拒绝粉末冲泡奶茶的一大原因就在于“健康”
问题，使用植脂末、食用香精、食品添加剂等成分进行调制，以

及可能含有反式脂肪酸存在的奶茶产品，可能是消费者尤其在意的点。

及可能含有反式脂肪酸存在的奶茶产品，可能是消费者尤其在意的点。

比如立顿香浓原味奶茶固体饮料、香约奶茶粉、香飘飘杯装奶茶的部分配料都有白砂糖、植脂末
、食用香精等，其中立

顿香浓原味奶茶固体饮料中还出现了氢化植物油。除了配料成分之外，需要热水冲泡、消费场景
限制等也是常见问题。

固体奶茶

相比之下，新式茶饮更加健康新鲜、选择多样、方便购买等优势更加突出，消费者可能也会更愿
意购买新式茶饮。不过

粉末冲泡型奶茶并不意味着就没有发展的
机会，起码从“奶茶第一股”香飘飘的业绩情况来看，粉末冲泡奶茶市场仍然可

观。

据香飘飘2020年业绩报告显示，2020年香飘飘实现营收收入37.61亿元，净利润3.58
亿元。其中冲泡板块保持了稳健增

长态势，而且八成收入来自冲泡类业务，营收达30.68亿元、同比增长4.48%。

此外，新式茶饮品牌“茶颜悦色”也推出了冲泡型奶茶，上线20000
份秒空，实现营收163万元。据了解，这款手摇奶茶以

礼盒形式售卖，需要顾客自己进行手工调配，
主推3款经典和招牌口味，即声声乌龙、桂花弄和栀晓。

礼盒形式售卖，需要顾客自己进行手工调配，
主推3款经典和招牌口味，即声声乌龙、桂花弄和栀晓。

即便冲泡奶茶市场略显低迷，但是仍有一部分受众群体，香飘飘的营收情况就是一个证明。而且
茶颜悦色选择此时推出

粉末冲泡奶茶，也能在一定程度上说明这一市场并非毫无机会。
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03

产品进行升级

奶茶店中卖的奶茶组合更加灵活、丰富，新品推出速度很快，这对于年轻的消费者来说具有较大
的吸引力。传统的粉末

冲泡奶茶迭代速度较慢，产品口味创新也不是特别突出，消费者很容易形成刻板印象而且购买的
吸引力也不是很大。

针对消费者比较关注的健康问题，粉末冲泡奶茶也在不断进行健康升级和产品创新，以达到重新
吸引消费者购买的目

的。

固体奶茶

香飘飘在冲泡奶茶上做出的改变是很明显的，
围绕“够有料、更享受”的品牌定位，不断强化产品健康化、品质感。比如

香飘飘推出了新口味如黑芝麻血糯、烤藜麦薏仁、香芋双拼、豆乳双拼、桃桃乌龙等。除此之外
针对冲泡领域，香飘飘

还推出了奶茶自热锅、代餐奶昔、控糖奶茶等新品类，进一步满足年轻消费者的多样化需求。

而茶颜悦色推出的冲泡奶茶，可以说是升级版。产品原料包括茶颜悦色冻萃茶粉、纯牛奶、蔗糖
糖浆和杯子，明显是从

原料上进行了升级，用纯牛奶代替了植脂末，而蔗糖也是自己选择是否添加。

在奶茶市场中还有一家不得不提的企业“佳禾食品”
，在茶饮风潮之下生产粉末油脂的佳禾食品自然也成为了时代的“宠

儿”
。佳禾食品全面停售了含反式脂肪酸的粉末油脂产品，未来将在扩充产品线、布局新茶饮、开拓
植物基产品等方向

04

推进实现2.0

实际上，粉末冲泡奶茶作为茶饮市场的一个细分品类，与新式茶饮并非是完全的竞争关系，毕竟
这两个市场都有自己的

受众群体，而是可以作为补充关系，实现互利共赢。
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