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珠宝品牌推广方案 

背景资料： 

深圳各大珠宝品牌的加盟伙伴每年都将有汇聚到深圳参加一些品牌培训，健康酒会，或者沟通会之类，如何借势宣
传，起到事半功倍的市场拓展效果和旗舰店业务开拓效果，为此品牌发展部对品牌宣传做全局项目策划案，以利于
立新各位同仁快速高效的开展拓展工作和品牌建设工作。 

一、获得会议信息：市场部市场拓展员，客服人员，总经理及部门高管。常规需要调查的相关内容： 

1、加盟伙伴会议时间、地址、日程活动安排;2、经销商名单和联系方式;3、经销商入驻酒店情况以及作息时间安排;
 

二、确定工作内容： 

会前(沟通) 

1.加盟伙伴出发之前发邀请函：提醒可以自带部分修理货品尝试，标注立新总部和旗舰店位置，并且告知接待个人
的客户经理的电话。 

2.加盟伙伴到达深圳之后网络群发短信息强调欢迎到深，并再次提醒参观立新旗舰店以及相关合作洽谈事项。 

3.与品牌商总部能否达成互动安排： 
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1)合作：共同确定合作项目(论坛主题，加盟商服务项目)，签约立新，互惠(折扣和优惠)，特约商户(摆放立牌推广
期免一定维修费)。 

第1页共12页 2)配发资料：允许立新资料一起配发，现场放置立新资料架，x展架; 

3)专题说明：加盟商会议上安排立新项目合作说明; 

4)立新安排场地，单独举办说明会; 

会中(沟通) 

1、获得面谈条件：酒店拜访(提前预约); 

2、邀请参观总部和旗舰店。 

3、现场推介会标准流程，含接待责任人，专题片播放，讲解，现场体验等相关服务。 

4、特殊合作需要与总经理接待安排需要提前预约等。 

5、入驻酒店放置相关宣传物料(大堂欢迎牌，房间欢迎资料); 

6、总部和旗舰店欢迎横幅和立牌等。 

会后(沟通) 

1、客服和督导部门利用短信平台，发信息给未参观的客户，并将参观过的客户良好气氛短信传达给未到的加盟伙
伴，并希望有空余时间再来参观立新(中国)首饰美容中心旗舰店现场,并亲自体验更快、省、便的美容(维修)服务，
详情咨询客户经理____电话____。 

2、对于参观过立新美容中心的签约加盟伙伴和潜在合作客户致电询问服务的质量以及改进建议进行问卷调查，并
及时反馈给品牌发展部，及时提高服务品质。 

三、总结推广会效果 

常规各品牌加盟伙伴沟通会结束之后____天，由总经理召开本项目总结会议，汇聚各岗位存在着的不足建议，会议
记录将在____小时整理后报总经理审批发给与会人员。 

第2页共12页 珠宝品牌推广方案（二） 

背景资料: 

深圳各大珠宝品牌的加盟伙伴每年都将有汇聚到深圳参加一些品牌培训，健康酒会，或者沟通会之类，如何借势宣
传，起到事半功倍的市场拓展效果和旗舰店业务开拓效果，为此品牌发展部对品牌宣传做全局项目策划案，以利于
立新各位同仁快速高效的开展拓展工作和品牌建设工作。 

一、获得会议信息:市场部市场拓展员，客服人员，总经理及部门高管。常规需要调查的相关内容: 

1、加盟伙伴会议时间、地址、日程活动安排;2、经销商名单和联系方式;3、经销商入驻酒店情况以及作息时间安排
 

二、确定工作内容: 

★会前(沟通) 

1.加盟伙伴出发之前发邀请函:提醒可以自带部分修理货品尝试，标注立新总部和旗舰店位置，并且告知接待个人的
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客户经理的电话。 

2.加盟伙伴到达深圳之后网络群发短信息强调欢迎到深，并再次提醒参观立新旗舰店以及相关合作洽谈事项。 

3.与品牌商总部能否达成互动安排: 

1)合作:共同确定合作项目(论坛主题，加盟商服务项目)，签约立新，互惠(折扣和优惠)，特约商户(摆放立牌推广期
免一定维修费)。 

2)配发资料:允许立新资料一起配发，现场放置立新资料架，x展架; 

3)专题说明:加盟商会议上安排立新项目合作说明; 

第3页共12页 4)立新安排场地，单独举办说明会; 

★会中(沟通) 

1、获得面谈条件:酒店拜访(提前预约); 

2、邀请参观总部和旗舰店。 

3、现场推介会标准流程，含接待责任人，专题片播放，讲解，现场体验等相关服务。 

4、特殊合作需要与总经理接待安排需要提前预约等。 

5、入驻酒店放置相关宣传物料(大堂欢迎牌，房间欢迎资料); 

6、总部和旗舰店欢迎横幅和立牌等。 

★会后(沟通) 

1、客服和督导部门利用短信平台，发信息给未参观的客户，并将参观过的客户良好气氛短信传达给未到的加盟伙
伴，并希望有空余时间再来参观立新(中国)首饰美容中心旗舰店现场,并亲自体验更快、省、便的美容(维修)服务，
详情咨询客户经理____电话____。 

2、对于参观过立新美容中心的签约加盟伙伴和潜在合作客户致电询问服务的质量以及改进建议进行问卷调查，并
及时反馈给品牌发展部，及时提高服务品质。 

三、总结推广会效果 

常规各品牌加盟伙伴沟通会结束之后3天，由总经理召开本项目总结会议，汇聚各岗位存在着的不足建议，会议记
录将在____小时整理后报总经理审批发给与会人员。 

珠宝品牌推广方案（三） 

一.活动时间： 

第4页共12页 ____年____月____日—____年____月____日 

二.活动主题： 

____珠宝“摇钱树”送礼百分百 

三.活动目的： 
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通过____珠宝元旦春节“摇钱树”活动活跃元旦及春节节日欢乐气氛，同时通过现金利是包、新年礼品等切实回报
消费者。 

四.活动形式： 

1.主题活动： 

凡在____珠宝全国加盟店/柜购买任何一款____钻饰的顾客即可参加“摇钱树”活动： 

摇摇____珠宝专店门口或专柜旁边的摇钱树(圣诞树装扮而成)，即可从树上摇掉下来的幸运号码(以胶纸粘住____个
幸运号码)，以第一个掉下来的幸运号码兑换____元不等的现金利是包、____珠宝的精美挂历、抱枕等，保证每个参
加活动的顾客都有奖。 

兑换规则如下： 

____号兑换利是包 

____号兑换____珠宝抱枕 

____号兑换____珠宝挂历 

2.宣传造势： 

(1)在活动前(约____月____日)和活动中(____月____日、____月____日)在各大报纸予以活动宣传报道，主题是“___
_珠宝‘摇钱树’送礼百分百”(1/4-1/8版)，介绍活动的奖品及参与细则。 

(2)在活动前印制活动宣传单页在店前派发(有条件还可在人流汇集区及社区派发)，扩大活动影响力和宣传力度。 

第5页共12页 (3)在店前做好活动宣传海报，在柜台安排咨询活动咨询员(如有条件可设立咨询电话)。 

(4)店头POP：X展架宣传活动，同时增加热卖场氛围。 

五.活动经费预算 

1.“利是包”费用：____元____18=____元; 

2.抱枕：____元____49=____元;挂历：____元____31=____元; 

3.X展架：____元/个____2=____元，喷绘海报：____元; 

4.宣传页(DM)：____元/张____份=____元; 

5.广告宣传费约____元; 

6.总计：____元。 

珠宝品牌推广方案（四） 

一.活动时间: 

____年____月____日—____年____月____日 

二.活动主题: 

____珠宝“摇钱树”送礼百分百 
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三.活动目的: 

通过____珠宝元旦春节“摇钱树”活动活跃元旦及春节节日欢乐气氛，同时通过现金利是包、新年礼品等切实回报
消费者。 

四.活动形式: 

1.主题活动: 

凡在____珠宝全国加盟店/柜购买任何一款____钻饰的顾客即可参加“摇钱树”活动: 

第6页共12页 摇摇____珠宝专店门口或专柜旁边的摇钱树(圣诞树装扮而成)，即可从树上摇掉下来的幸运号码(以胶
纸粘住____个幸运号码)，以第一个掉下来的幸运号码兑换____元不等的现金利是包、____珠宝的精美挂历、抱枕等
，保证每个参加活动的顾客都有奖。 

兑换规则如下: 

____号兑换利是包 

____号兑换____珠宝抱枕 

____号兑换____珠宝挂历 

2.宣传造势: 

(1)在活动前(约____月____日)和活动中(____月____日、____月____日)在各大报纸予以活动宣传报道，主题是“___
_珠宝‘摇钱树’送礼百分百”(1/4-1/8版)，介绍活动的奖品及参与细则。 

(2)在活动前印制活动宣传单页在店前派发(有条件还可在人流汇集区及社区派发)，扩大活动影响力和宣传力度。 

(3)在店前做好活动宣传海报，在柜台安排咨询活动咨询员(如有条件可设立咨询电话)。 

(4)店头POP:x展架宣传活动，同时增加热卖场氛围。 

五.活动经费预算 

1.“利是包”费用:____元____18=____元; 

2.抱枕:____元____49=____元;挂历:____元____31=____元; 

3.x展架:____元/个____2=____元，喷绘海报:____元; 

4.宣传页(DM):____元/张____1000份=____元; 

5.广告宣传费约____元; 

6.总计:____元。 

第7页共12页 珠宝品牌推广方案（五） 

一.活动时间：____月____日-____月____日 

二.活动主题：端午节“链”结顾客心 

三.活动内容： 
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1.“链”结顾客心： 

____月____日-____月____日凡购买____元以上加____元钱即送18K链一条 

(素金不参与优惠活动) 

2.端午节旧饰换新颜： 

在端午节期间，顾客可将以前的的首饰拿到____珠宝专卖店/柜换取新的首饰，只收取加工费，同时免费提供清洗服
务(非____珠宝店/柜购买的钻饰也可参加)，使所有首饰“旧貌换新颜”。 

四.活动宣传与推广 

在当地发行量的日报或晚报刊登活动宣传广告，主题是《端午节‘链’结顾客心》，内容包括“端午节‘链’结顾
客心”、“端午节旧饰换新颜”等活动的参与细则; 

在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形式在电视台上做“端午节‘链’结顾客心”、“端午节
旧饰换新颜”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细广告。 

在店前做好活动宣传海报或X展架，在柜台安排活动咨询员并设立咨询电话方便顾客咨询; 

五.活动控制与评估 

1.在活动中做好顾客咨询及到达人数、活动参加人数、 

第8页共12页 购买人数、销售额等做好详细记录; 

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反馈意见等收集至____珠宝推广总部品牌规划部做好活动
评估、总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。 

六.活动经费预算 

1.宣传费用约____元; 

展架：____元; 

3.总计：3000+85=____元。 

二.端午节珠宝促销主题:“端午节”圆梦钻石超值送 

一.活动时间：____月____日-____月____日 

二.活动主题：圆梦钻石超值送 

三.活动内容： 

1.圆梦钻石柜： 

设立“圆梦钻石柜”，即对部分钻饰和翡翠超值价销售，最低价达____元，圆顾客一个超值钻石梦。 

2.爱心帽买就送： 

凡在“端午节”期间购买____珠宝钻饰或翡翠者即送____珠宝爱心太阳帽，每天限送18顶爱心太阳帽，先到先得，
送完即止。 
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四.活动宣传与推广 

在当地发行量的日报或晚报刊登活动宣传广告，主题是《____珠宝—圆梦钻石超值送》，内容包括“圆梦钻石柜”
、“爱心帽买就送”等活动的参与细则; 

第9页共12页 在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形式在电视台上做“圆梦钻石柜”、“爱心
帽买就送”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细广告。 

在店前做好活动宣传海报或X展架，在柜台安排活动咨询员并设立咨询电话方便顾客咨询; 

五.活动控制与评估 

1.在活动中做好顾客咨询及到达人数、活动参加人数、购买人数、销售额等做好详细记录; 

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反馈意见等收集至____珠宝推广总部品牌规划部做好活动
评估、总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。 

六.活动经费预算 

1.“太阳帽费用：____元____18____5=____元; 

2.宣传费用约____元; 

3.X展架：____元; 

总计：1350+3000+85=____元。 

二.端午节珠宝促销主题：我最喜欢的定情信物 

三.一.活动时间：____月____日-____月____日 

二.活动主题：端午节大团购 

三.活动内容： 

____月____日-____月____日凡购买钻饰或翡翠即优惠____元 

(素金不参与优惠活动)《1》《2》 

四.活动宣传与推广 

第10页共12页 在当地发行量的日报或晚报刊登活动宣传广告，主题是《“端午节”爱上钻石》，内容包括“关爱‘
端午节’幸运者”、“好运与日俱增”活动的参与细则; 

在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形式在电视台上做“关爱‘端午 

节’幸运者”、“好运与日俱增”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细广告。 

在店前做好活动宣传海报或X展架，在柜台安排活动咨询员并设立咨询电话方便顾客咨询; 

五.活动控制与评估 

1.在活动中做好顾客咨询及到达人数、活动参加人数、购买人数、销售额等做好详细记录; 

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反馈意见等收集至____珠宝推广总部品牌规划部做好活动
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评估、总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。 

六.活动经费预算 

1.宣传费用约____元; 

2.X展架：____元; 

3.总计：3000+85=____元。 

四.端午节珠宝促销主题：钻石代表我的心 

一.活动时间： 

二.活动主题：端午节“钻石代表我的心”—超值回报消费者 

三.活动内容： 

第11页共12页 ____月____日-____月____日钻石吊坠及戒指超值回报价____元发售 

(素金不参与优惠活动) 

四.活动宣传与推广 

在当地发行量的日报或晚报刊登活动宣传广告，主题是《端午节“钻石代表我的心”—超值回报消费者》，内容是
活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细广告; 

在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形式在电视台上做“端午节“钻石代表我的心”—超值回
报消费者”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细广告。 

在店前做好活动宣传海报或X展架，在柜台安排活动咨询员并设立咨询电话方便顾客咨询; 

五.活动控制与评估 

1.在活动中做好顾客咨询及到达人数、活动参加人数、购买人数、销售额等做好详细记录; 

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反馈意见等收集至____珠宝推广总部品牌规划部做好活动
评估、总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。 

六.活动经费预算 

1.宣传费用约____元; 

展架：____元; 

3.总计：3000+85=____元。 

第12页共12页 

-

                                                   8 / 9



范文网 www.wtabcd.cn/fanwen/
致力于莘莘学子，成长之路！

更多 在线阅览 请访问 https://www.wtabcd.cn/zhishi/list/91_0.html

文章生成doc功能，由范文网开发

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                                   9 / 9

www.wtabcd.cn/fanwen/
http://www.tcpdf.org

